di Alessandro
Bozzi Velenti

a quarant’anni

producono mate-

riali per I'edilizia e

'arredo, in marmo

e quarzo ricompo-
sto. E mantenendo le radici
nel Veronese, precisamente a
Zimella, sono divenuti negli
anni un’azienda che oggi pud
dirsi leader indiscussa a livello
internazionale: a dimostrar-
lo anche le ultime commesse,
arrivate dagli Stati Uniti, che
la aprono a un mercato, quel-
lo delle costruzioni, del valore
di 33,3 trilioni di dollari. Si
tratta di Stone Italiana, la pri-
ma realta italiana, peraltro, a
produrre lapideo composto in
lastre ma anche tra le prime
ad affrontare il tema dell'im-
patto ambientale e di come
I'attivita industriale possa
contribuire al miglioramento
delle condizioni del piane-
ta. Un’avventura scattata
appunto nel 1979 e fin da su-
bito risultata avanguardistica,
grazie al fondatore e creativo
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Il fatturato dell’azienda veronese ha raggiunto nel
2019 i 26 milioni di euro. Il 60% realizzati all'estero. E di recente
negli Usa si é aggiudicata commesse del valore totale di 2,4 milioni

Tre progetti negli States

di Stone Ttaliana, cioe
Roberto Dalla Valle,
da poco Cavaliere
della Repubblica,
che guida il grup-
po come presidente,
affiancato da Silvia
Dalla Valle, direttore
sales&marketing.

Stone Italiana, nel
tempo, ¢ stata capa-
ce di trasformarsi,
parallelamente ai
cambiamenti del
mercato dei materia-
Ii lapidei. E oggi, con
108 dipendenti edun
fatturato che a fine
2019 ha raggiunto i 26 mi-
lioni di euro (piu 3 milioni
rispetto al 2018, Ebitda 2019
a 1,6 milioni), sviluppa princi-
palmente nei mercati esteri i
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propri successi, ma guarda an-
cora al futuro.

«La nostra storia dimostra che
abbiamo un’esperienza prima-
ria nel settore e nella ricerca

di prodotto: tutto cio
non solo seguendo le
esigenze di mercato,
ma dimostrandoci
propositivi nell’in-
dicare le tendenze
future, sia in termini
estetici che tecnicis,
¢ I'analisi di Silvia
Dalla Valle, «ogni
anno vengono im-
messe sul mercato
nuove collezioni ine-
dite e lavoriamo con
impianti produttivi
tecnologici di nostra
concezione. Giorno
dopo giorno, da qua-
rant’anni, facciamo di ricerca,
innovazione, qualita e servizio
i nostri punti cardine».

E i risultati si sono visti. Su
pit fronti: dall’Hotellerie

all'industria navale, dal retail
delle grandi catene fashion o
food a infrastrutture come
aeroporti e metropolitane, fi-
no ai grandi eventi, come le
Olimpiadi di Tokyo 2020 o i
mondiali di calcio previsti in
Qatar nel 2022.
Stone Italiana negli ultimi
dieci anni ha realizzato con i
pit grandi architetti del mon-
do speciali progetti per 100
milioni di euro, con un export
che la vede presente in piu di
80 Paesi, da dove trae circa
i due terzi del proprio giro
d’affari. Un posizionamento
avvenuto anche grazie agli
investimenti nella ricerca di
nuovi materiali, pari a circa
1,5 milioni di euro 'anno.
«Fino a dieci anni fa il fattu-
rato aziendale era capovolto:
609 Ttalia e 40% estero. Poile
congiunture economiche mon-
diali e del nostro Paese 'hanno
modificato. 1l mercato italiano,
rispetto ai grandi progetti, si
¢ fermato mentre all'estero
& proseguito, sia in certi pa-
esi d'Europa che negli Stati
Uniti. Peraltro, in Italia, & nel
frattempo calato notevolmen-
te anche un mercato specifico
in cui operiamo come fornito-
ri, quello delle cucine»,
Di recente, proprio negli States,
Stone Italiana si & aggiudicata
tre commesse prestigiose, del
valore di 2,4 milioni di euro.
Entra cosi all'interno di un mer-
cato, quello delle costruzioni,
che vale oltre 33 trilioni di dol-
lari. I tre progetti riguardano
il prestigiosissimo complesso
residenziale Brooklyn Point,
il rinnovamento del Woodland
Mall a Grand Rapidis, nel
Michigan, e infine il Los
Angeles Stadium, opera che
ospitera il SuperBowl 2022,
per la quale Stone Italiana
realizzera elementi di arredo
su misura.
«I prossimi obiettivi? Proporre
prodotti innovativi, specie dal
punto di vista della sosteni-
bilita. A riguardo, nel corso
dell’anno, lanceremo una ma-
teria nuova per composizione
e concettor, chiude Dalla
Valle, «il tutto prevedendo in-
vestimenti continui in ricerca
oltre che nel rinnovo e I'im-
plementazione di impianti
tecnologici: vogliamo entrare
in settori alternativi». (ripro-
duzione riservata)




